Actividades Clave

+ Separacion y acopio de residuos
reciclables.

» Purificacién y tratamiento de agua
+ Capacitaciones técnicas

+ Campafias de difusion y -
concientizacion (Responsabilidad
Social)

+ Generacion de empleos locales

» Constante Inovacion tecnologica de
procesos de purificacién

+ Generacion de energia (reduccion de
huella de carbono)

Que actividades clave requiere nuestra
propuesta de valor?

Nuestros caneles?

Segmentos De
Clientes

El mercado al cual se apunta directamente (y no el qu
potencialmente se podria tener) se puede clasificar en la
siguientes variables, que son las mas relevantes a la hora d
hacer el analisis de segmentacion:

Propuesta de
Valor

Proponemos un modelo de negocio sustentable y sostenible
enfocado a la purificacion de agua ~"On Site”” que asegure |
calidad e integridad, siendo accesible econémicamente para su
consumidores, mitigando costos de distribucion, permitiendo |
reutilizacion de envases y utilizando como incentivo adyacent
un novedoso sistema de puntajes, basado en la recepcion d
ciertos materiales reciclables (vidrio, aluminio...) canjeables po
agua purificada.

El sistema se Autosatisface energéticamente mediante e
empleo de energias renovables, reduciendo la huella d
carbono.

Se busca fomentar una conciencia comunitaria hacia |
responsabilidad de consumo, la separacién de residuos y |
reduccién de la contaminacién de suelo y mantos friaticos po
medio de capacitaciones, cursos y visitas guiadas.

Estamos creando valor para :

» personas de estatus socioeconémicos bajos que van a pode
acceder a los costos.

+ personas que pierden estabilidad econdémica dia a dia.

» Personas con estilo de vida asociadas al deporte, a la vid
sana y/o al cuidado del medio ambiente.

Nuestros Clientes mas importantes son:

* Aquellas personas que ocupen nuestro servicio de form
diaria 0 semanal y que sean fieles a nuestra marca, d
manera que prefieran nuestro servicio, valores y accione
sustentables, incentivando nuestro servicio a sus conocidos.

Que valor estamos entregando a los clientes?

Cual problema estamos ayudando a resolver?
Cual necesidad estamos satisfaciendo?

Que paquetes de productos o servicios estamos
ofreciendo a cada segmento de clientes?

nuestro modelo tiene nichos muy diversos, siendo asi replicabl
a varios sectores poblacionales socioeconémicamente distintos
ya que fomenta un engagement con la sociedad. vendemos
““aguay algo mas”’.

Novedad
Desempefio

Personalizacion

“Ayuda a hacer el trabajo”
Disefio

Marca/Status

Precio

Reduccion de Costos
Reduccion de Riesgos
Accesibilidad Conveniencia /
Usabilidad

Para quién estamos creando valor?
Quienes son nuestros clientes mas importantes?

Mercado masivo Nichos
de mercado
Segmentado
Diversificado Plataforma
multiple

Como estamos entregando la propuesta de valor a los clientes?
5. Post Venta

Fuente De Ingresos

Nuestros clientes estan dispuestos a pagar por el valor de un agua limpia, segura y accesible avalada por las tecnologias que la respaldan.

La venta del activo agua purificada al publico mediante una listade de precios por volumen de agua en un formato de (5 L, 10L y 20L) representa
la fuente principal de los ingresos

Convenios de venta de los residuos acopiados con recicladoras locales para su responsable disposicion final representa una fuente de
ingresos adyacente sin consideraciones reflejadas en los ingresos y sustento del proyecto

La forma de pago con el cliente minorista se realiza en efectivo, _E :E h Hl LA !ﬂ.::;r
pedidos vastos se podra optar por medios electronicos y =i

correspondiente facturacion de asi ser requerido.
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Por cual valor nuestros clientes estan dispuestos a pagar?
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