Actividades Clave

Que actividades clave requiere nuestra
propuesta de valor?

Buscar financiamiento

Reciclado de plastico obteniendo la
materia prima para la fabricacion de
productos.

Disefios de productos y procesos
Nuestros caneles?

Nuestros canales de distribucion transportistas general y propios
Nuestras relaciones con los clientes?

De venta directa o negociacion de

convenios.

En una primera etapa apuntamos a

privados como pymes y laboratorios y

luego de obtener un respaldo

economico podriamos apuntar a

entidades estatales en donde si bien

serian grandes proyectos como barrios

0 escuelas contruidas con materiales

ecologicos y sustentables, estos se

pagarian con otra flexibilidad.

Nuestras fuentes de ingresos?

Venta de productos y convenios, como

asi tambien por proyecto a generar

como en el caso de barrios ecologicos,

categorias

Producién

Solucién de problemas
Plataforma/Red

Propuesta de
Valor

Que valor estamos entregando a los cliente
Reutilizacién de residuos plasticos para generar proauctos
comerciables, es decir que serian productos ecoldgicos
sostenibles con innovacién tecnolégica de abastecimiento
continuo. Estos serian realizados por personas reincorporadas
al mercado laboral.

Cual problema estamos ayudando a resolver?

La contaminacién que genera el plastico en el
medioambiente y el alto porcentaje de

desempleo.

Ampliar la produccion regional.

Productos mas econdmicos, accesibles con

logistica sostenible de menores costos.

Cual necesidad estamos satisfaciendo?

Limpiar el medioambiente

Insercién laboral

Activar la economia

Productos regionales abaratando costos de

logistica acceso rapido, atendiendo a la

necesidad de abastecimiento inmediato de

producto ofreciendo una opcidn ecolégica y

sustentable.

Que paquetes de productos o servicios estamos
ofreciendo a cada segmento de clientes?

Cairierias de agua y Productos para electricidad
domiciliaria.

Envases para sanitizantes y derivados para

laboratorios.

Los tres productos son comercializables a grandes
empresas como laboratorios.

Novedad Desempefio Personalizacion
“Ayuda a hacerel trabajo”
Disefio

Marca/Status

Precio

Reduccion de Costos
Reduccion de Riesgos
Accesibilidad Conveniencia /
Usabilidad

Segmentos De
Clientes

Para quién estamos creando valor?
Para la poblacion ciudadana en general.

Quienes son nuestros clientes mas importantes?

Empresas de agua y energia, constructoras, entidades
publicas,laboratorios, pequefias pymes que no tengan alcance
a grandes proveedores que le ofrezcan las cantidades que
realmente les son util en cada inversion.

Ejemplo de futuros clientes: SERQUIM S.A, L'OVAL S.A,
Laboratorio Fotonature S.R.L, Polietilenos Argentinos.

Mercado masivo
Nichos de mercado
Segmentado
Diversificado
Plataforma mdltiple

abastecimiento seguro y econémico.

Actualmente por que se paga?

Como estan pagando?
Como prefieren pagar?

Un respaldo econémico mas inmediato.

invertir en la empresa.

inmediatas.

tipos: Precios fijo Precios dinamicos
Ventade activo Listade precios Negociacion
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Fuente De Ingresos

La venta de productos realizados con material reciclado.

Por cual valor nuestros clientes estan dispuestos a pagar?
Por un producto de calidad, ecoldgico, sustentable, de

Actualmente se pagan por productos convencionales

Las entidades estatales pagan a largo plazo y los privados los plazos son
mas cortos lo que permiten en un primer momento del proyecto obtener

Cuanto aporta cada fuente de ingresos a los ingresos generales?
Los ingresos por proyectos pueden ser amplios con ganancias que permiten

Los ingresos inmediatos aportan para solventar los gastos y obtener ganacias

Cargo por uso Seglin caracteristicas Gestion del rendimiento
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